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La Fundación Ayuda en Acción participó en el congreso de‘fundraising’.

SEXTOCONGRESOANUALDE‘FUNDRAISING’DEESPAÑA,ENBARCELONA

¿Cómo puedo captar a grandes
donantes?

FundacionesyONG’sempiezanaplantearseprogramasespecíficosparaatraercuantiosas
aportaciones.Ademásdeldinero,sevaloran loscontactosdepersonajes influyentes.

IGNASIPUJOL.Barcelona

En elmundo hay 7,2millones
de millonarios, 57.000 de los
cuales son multimillonarios,
esdecir, tienenmásdetreinta
millones de dólares (23,64
millones de euros). Y el pro-
nóstico es, sin duda, que el
número de ricos aumentará
año tras año. ¿Cómo atraer a
estas fortunas para que cola-
boren en una fundación,
ONG u otra institución con
fines sociales? Esta fue una
de las incógnitas que quería
despejar el Sexto Congreso
Anual de Fundraising –o cap-
tación de recursos– de Espa-
ña, que se ha celebrado esta
semanaenBarcelona.

La primera tarea para una
organización que se plantea
realizar programas específi-
cos de grandes donantes es
definirquéesungrandonan-
te. “Las universidades de
EEUU están acostumbradas
a recibir donaciones de
100.000 dólares, pero para
instituciones más pequeñas
1.000 euros pueden ser una
gran aportación”, explicó la
consultora de Daryl Upsall
Consulting Internacional,
Maria Solernou, que trabajó
en Intermón Oxfam como
responsable de Captación e
Imagen. Por este motivo, la
segmentaciónesesencial.

Solernou señaló que un
programadeestas caracterís-
ticas requiere mucho tiempo
y personal cualificado. Al
mismo tiempo, permiten
afrontar nuevos proyectos,
fuerade lasactividadesypre-

Hay 57.000
individuos en el
mundo que tienen
más de treinta
millones de dólares

supuestos habituales de cada
organización, además de
aportar una credibilidad aña-
dida a la marca. “El rol del
gran donante es más pareci-
do al de un inversor que al de
un cliente”, afirmó Solernou,
ya que busca una rentabili-
dad en su donación. Él –o
ella– fija la agenda y los pla-
zos y acostumbran a ser
aportaciones únicas. Tam-
bién suele dirigir su dona-
ciónaproyectosconcretos.

Obstáculos
Una de las principales barre-
ras a la hora de lanzar una
campaña de esta índole es
pensar en el corto plazo, ya
que la entidad puede tardar
dos años en recuperar su in-
versión en el programa de

grandes donantes. Anclarse
en las campañas tradiciona-
les, no reconocer el potencial
de estas ayudas o la falta de
recursos son otros obstácu-
los quedeben salvarse. Soler-
nou también identificó la es-
casa cultura de buscar estas
donaciones en España y el
miedo a no saber cómo reali-
zar esta petición. No obstan-
te, hay grandes donantes que
no han dado más, simple-
mente “porque no se les ha
pedido”, apuntó. Para Soler-
nou, pedir la cantidad ade-
cuadaenelmomentopreciso
es laclave.

Por esta razón, la investi-
gación de los grandes donan-
tes potenciales cobra una es-
pecial importancia. De ella
depende el “80% del éxito”
del programa, dijo Solernou.

La consultora de Daryl
Upsall indicó la necesidad de
confeccionar una base de da-
tos con informaciónbiográfi-
ca del personaje, vínculos
con personas de las mismas
listas y un sistema para jerar-
quizarlos. Definir bien la mi-
sión de la organización, co-
nocer los puntos fuertes res-
pecto a la competencia y fijar
los rolesdelequipo–patrona-
to, junta directiva, volunta-
rios y equipo de fundraisers
captadores– son otros pasos
esencialesde laestrategia.

Filántropos como Aman-
cio Ortega, las hermanas Ko-
plowitz, la familiaBotínomi-
lesdedonantesanónimosca-
talanes dirigen parte de sus
recursosa finesbenéficos.

“El rol de las personas
que realizan grandes
aportaciones es más
de inversor que de
cliente”

El 80% del éxito
de un programa
de grandes donantes
depende de la
investigación previa

Red para atraer a
la inversión privada

La Universitat Autònoma de Barcelona (UAB), la
Universitat de Barcelona (UB), la Universitat de
Girona (UdG), la Universitat Politècnica de Cata-
lunya (UPC) y la Universitat Ramon Llull se han
unido para poner en marcha la red UniBa, cuyo
objetivo es asesorar a las empresas de reciente
creación en la búsqueda de financiación privada.
La iniciativa, que cuenta con la colaboración de La
Caixa, la Cámara de Comercio de Barcelona y el
distrito tecnológico 22@, comenzará a operar el
próximo 15 de noviembre.

La compañía catalana Focus, especializada en la
producción de espectáculos, se instalará el próxi-
mo noviembre en Madrid, donde desembarcará
con sus últimas producciones de éxito: Platafor-
ma y Peer Gynt, dirigidas por Calixto Bieito, y La
cabra o quién es Silvia, del actor Josep Maria Pou.
La delegación madrileña de Focus, que este año
celebra su vigésimo aniversario, estará liderada
por Pere Pinyol, responsable de los espectáculos
que tuvieron lugar en el recinto de FórumUniver-
sal de las Culturas.

Universidades

Focus lleva sus
espectáculos aMadrid

Ocio

Ayudas para reducir
el fracaso escolar

LaGeneralitat ayudará económicamente a los ins-
titutos de educación secundaria que presenten un
proyecto educativo para mejorar el rendimiento
escolar y la calidad de la enseñanza, según anun-
ció ayer el conseller de Educació i Universitats,
Joan Manel del Pozo. Los centros percibirán sub-
venciones de entre 12.400 euros y 50.000 euros, en
función de sus dimensiones, la complejidad social
del alumnado y el proyecto que presenten. Esta
medida forma parte del nuevo plan de mejora de
la educación secundaria que impulsa el Govern,
que supondrá un desembolso de 125 millones de
euros con el objetivo de reducir el fracaso escolar
y elevar el índice de graduados, que actualmente
alcanza el 75%de los alumnos catalanes.

Educación

PATROCINIO,MECENAZGOY ACCIÓN SOCIAL

SEGUROMÉDICOYDEACCIDENTES

ElGovern,TVCyDamm
firman con los ‘castellers’
EXPANSIÓN.Barcelona

LaGeneralitat,Televisióde
Catalunya (TVC) y la cer-
vecera Damm han renova-
do su patrocinio del seguro
médico y de accidentes de
los más de 7.500 miembros
de la Coordinadora de Co-
lles Castelleres deCatalun-
yahasta 2008.

El conseller de Cultura,
Ferran Mascarell; el direc-
tor de TVC, Francesc Es-
cribano; el presidente de la
entidad castellera, Jordi
Carbonell, y el director ge-
neral de Damm, Enric
Crous, firmaron el acuer-

do. La renovacióndel segu-
romédico, en el que la cer-
vecera participa desde
1997, se produce en medio
de la polémica por el uso
del casco entre los caste-
llers, después que el pasa-
do 12 de agosto una niña
de doce años muriera tras
sufrir una traumatismo
craneoencefálico al caerse
desde lo alto de la torre
humana.

Los castellers son una de
las prácticas tradicionales
de la cultura popular cata-
lanaquecuentaconmásde
200añosdehistoria.

MEJORASENUNACASADEACOGIDA

Timberland colabora con
la Fundació Juvanteny
EXPANSIÓN.Barcelona

Trabajadores de la compañía
fabricante de ropa y calzado
Timberland dedicarán la
próxima semana dos jorna-
das a realizar actividades de
remodelación de la casa de
acogida para niños que la
Fundació Juvanteny tiene en
el municipio de Gualba (Va-
llèsOriental).

La firma lleva a cabo des-
de hace nueve años este tipo
de trabajos de voluntariado
corporativo. En Gualba, 40
voluntarios –33 empleados,
tres franquiciados y cuatro
proveedores– dedicarán un

total de 320 horas de servicio
al centrodeacogida.

El Serv-a-Palooza –nom-
bre que recibe la actividad–
de este año tiene como obje-
tivo pintar cuatro vagones
que sededican a zonade jue-
gos para niños, construir una
zona de arena para los más
pequeños, preparar un huer-
to que cultivarán los propios
niños y acondicionar ochen-
tametros cuadrados de zona
parapicnic.

La multinacional estadou-
nidense Timberland facturó
44,6millonesdeeuros enEs-
pañaen 2004.


